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WIRTSCHAFTSWOCHE ... WOFUR WIR STEHEN

Das Entscheidende zu Unternehmen, Finanzen, Erfolg und Technik

v — | Jobsbykarierede  Service. | & JuliaPazia. | Q

= WirtschaftsWoche

Wirtschafts\Woche Online ist DAS digitale
Wirtschafts-Magazin in Deutschland.

UNTERNEHMEN  FINANZEN ERFOLG HOCHSCHULE POLITIK  TECHNOLOGIE erfolg.reich Alle Rubriken =

Das Print-Magazin feierte 2016 sein 90-jahriges
Jubilaum und ist das vertrauenswdurdigste
Wirtschaftsmagazin in Deutschland.

Die Wirtschafts\WWoche ist Navigator und Coach
iIn einem — mit einer klaren Haltung und klaren
Empfehlungen fur ihre Leser:innen.

Sie erklart die Welt der Wirtschaft und wie sich
darin Vermogen und Karriere optimieren lassen.

Top-Themen: mmobilien  Reise & Touristik ~ Thyssenkrupp = weitera Theman

uITY



WIRTSCHAFTSWOCHE ... WOFUR WIR STEHEN

Wir wollen miteinander sprechen

M=

Networking auf hochstem Niveau.

Der personliche Austausch und die Pflege
von Kontakten — gerade aufderhalb der eigenen

Branche — gewinnen immer mehr an Bedeutung.

Der WirtschaftsWoche Club offnet seinen
Mitglieder:innen die Tur zu exklusiven
Veranstaltungen.

Siehe: https://club.wiwo.de/

M Wirtschafts
M Woche Club

—

Herzlich willkommeﬁ
im WirtschaftsWoche -~
.Club. A\ 'y N e

Exklusiver Club- Club-Mitglied


https://club.wiwo.de/

HANDELSBLATT MEDIA GROUP ... WOFUR WIR STEHEN

Wir beschreiten den Weg der digitalen Transformation kraftvoll und erfolgreich

| =]

Die WirtschaftsWWoche gehort zu Deutschlands
fuhrender Mediengruppe fur Wirtschaft und
Finanzen, die auch international Gehor findet.

Die Handelsblatt Media Group definiert sich als
Gemeinschaft zur Verbreitung des wirtschaftlichen
Sachverstandes. Alle Mitarbeiter:innen aus
Redaktion und Verlag sorgen taglich dafur, die
Verbreitung des wirtschaftlichen Sachverstandes
kraftvoll in die Tat umzusetzen.

Nur wer okonomische Zusammenhange versteht,
kann im Alltag bessere Entscheidungen treffen —
ob in der Schule, auf dem Campus oder im
Berufsleben.

UNTERNEHMEN MARKEN LEISTUNGEN AWARDS PRESSE KARRIERE

Handelsblatt

111 MEDIA GROUP

IWirt?‘chafts

WIRTSCHAFTSWOCHE

Wirtschaft denken, verstehen und gestalten.

Die WirtschaftsWoche ist das fiihrende deutsche Wirtschaftsmagazin fir Entscheider
mit allen aktuellen Fakten und Hintergrinden - gedruckt, digital und live. Rund 100
Mitarbeiter aus aller Welt analysieren Woche flr Woche die wichtigsten
Entwicklungen in Politik und Weltwirtschaft, Unternehmen und Markten sowie in den
Bereichen Innovation, Digitales, Erfolg und Geldanlage.

N

Print Digital
Die WirtschaftsWoche beleuchtet alle Die WirtschaftsWoche erreicht taglich Je komplexer ein Thema, desto tiefer

relevanten Wirtschaftsthemen der rund eine Million digitale Nutzer mit und personlicher muss der Austausch
Woche und gibt ihren Leserinnen und aktuellen Wirtschaftsnachrichten Gber werden. Die WirtschaftsWoche fihrt



WIRTSCHAFTSWOCHE ... UNSERE
LESER:INNEN

Erreichen Sie wirtschaftsinteressierte und aktive Urban Professionals mit hohem
Einkommen

fQ%QW 39% between the ages of 20 and 39

?% 59% sind uberdurchschnittlich gut ausgebildet
41% leben in GrofRstadten in Deutschland

@3 52% sind verheiratet

‘€ 54% haben ein Haushalts- Nettoeinkommen Uber 3.000 €

26% sind C-Level Fuhrungskrafte Angestellte in Deutschland

Q%go 63% treiben regelmaldig Sport

B Wirtschafts
Il Woche

Quelle: agof daily digital facts, @ Monat (der letzten 3 Monate (Jan — Mrz 2023)),
Grundgesamtheit 16+



WIRTSCHAFTSWOCHE ONLINE ... UNSERE

ENTSCHEIDER:INNEN

Wir erreichen 16% aller Entscheider:innen im Bereich Finanzen

C-Level Entscheider:innen:
136 Tsd.
22% Reichweite'

1 Zielgruppe: Berufsstellung: Leitende Angestellte Vorstandsmitglied/Geschaftsfiihrer:innen/Direktor/Amts-/
Betriebs-/Werksleiter:innen
Digitale Angebote: Wirtschaftswoche: wirtschaftswoche.de + App(s)

Entscheider:innen Finanzen:
288 Tsd.

16% Reichweite?

2 Zielgruppe: Allein-/-delegation/Mitentscheider:innen Finanzen: Finanzen
Digitale Angebote: Wirtschaftswoche: wirtschaftswoche.de + App(s)

Entscheider:innen Mittelstand:
250 Tsd.

14% Reichweite?

3 Zielgruppe: Mittelstand (KMU) insgesamt (< 250 Beschaftigte und bis 50 Mio. Euro Umsatz)
Digitale Angebote: Wirtschaftswoche: wirtschaftswoche.de + App(s)

Entscheider:innen Geschaftsfiihrung:
403 Tsd.

18% Reichweitet

4 Zielgruppe: Allein-/-delegation/Mitentscheider:innen Unternehmens- und Geschaftsfihrung: Unternehmens-
und Geschaftsfiihrung
Digitale Angebote: Wirtschaftswoche: wirtschaftswoche.de + App(s)

Quelle: LAE 2023, Digitalreichweite @ Monat | Lesebeispiel: 136 Tsd. aller User:innen, die wirtschaftswoche.de nutzen, sind C-Level Entscheider:innen. Das
entspricht einer Reichweite von 22% aller C-Level Entscheider:innen in Deutschland.



WIRTSCHAFTSWOCHE ONLINE ... KEY FACTS

Das Portal des fuhrenden Wirtschaftsmagazins in Deutschland

Digital
3,45 Mio.
UNIQUE USER

Online
1,76 Mio.
Uu

Mobile
1,80 Mio.
uu

Digital Digital
13.296.641 19.630.352
VISITS Pls

Quelle: agof daily digital facts, letzter Monat (Marz 2023), Gesamtbevdlkerung 16+ |
IVW 2023-3

Jobsbykamerede  Service. | A& Julia Pazia » Q

= WirtschaftsWoche

UNTERNEHMEN  FINANZEN ERFOLG HOCHSCHULE POLITIK  TECHNOLOGIE erfolg.reich Alle Rubriken =

Top-Themen: mmobilien Reise & Touristik Thyssenkrupp < weitere Themen

FRIVATE E QuITY

Die Entmachtung der Borse

Weil Geld so billig ist, brauchen Unternehmen den Kapitalmarkt immer seltener, immer mehr Unternehmen
verschwinden von der Borse. Das ist schlecht fur Anleger - und schadet der Volkswirtschaft.

von Christof Schirmann

FAKE-STANDORTE
Sixt vermietet Wagen an WirtschaftsWoche
Stationen, die es gar nicht gibt
Wer bei Sixt ein Auto bucht, kann eine bose
Uberraschung erleben: Der Konzern bietet Wagenan
Standorten an, die es gar nicht gibt. Der Kunde bleibt
emport zurtick - fur den Konzem lohnt sich die Masche
trotzdem

TR I . 39 vom
O

Hochststrafe Meeting




WIRTSCHAFTSWOCHE ... QUALITAT ZEICHNET SICH AUS

Profitieren Sie vom vertrauensvollen Umfeld

v Deutscher Journalistenpreis 2019 fur die Wirtschafts\Woche: Auf dem Gebiet

I Bank & Versicherung erhielten den Preis Melanie Bergermann und Saskia
e Littmann. Unter der Uberschrift "Bullshit Banking" hatten sie in der
Wirtschafts\Woche aufgedeckt, wie leicht bei der Internetbank N26 ein Konto fur
eine fiktive Person eroffnet werden kann und so der Geldwasche Vorschub
geleistet wird. Dies loste gezielte Untersuchungen der Aufsichtsbehorden aus.
Diese journalistische Leistung pramierte auch die Jury fGr den Sonderpreis
Fintech, wodurch der Beitrag gleich zweifach ausgezeichnet wurde.

Eiﬁladung zur Geldwasche

Die Wirtschafts\WWoche ist beim European Publishing Award 2020 gleich
doppelt geehrt worden: Sie gewann bei den Magazinen in der Kategorie
~Economy”, in der die besten Wirtschaftsmagazine Europas ausgezeichnet
werden. AulRerdem siegte die WiWo in der Kategorie ,,Cover Concept”, in der

: \ TRUMPS (
N GROSSTER
SERKLARUNG Lol

die Jury herausragende Gestaltungskonzepte von Magazin-Titelseiten pramiert. Mnn}__ﬁms .

i
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Welitere
Informationen CHEFGESPRACH

auf Anfrage
O 0O < =
|

| Abonnieren | [ © st

PODCAST ,,CHEFGESPRACH"

Im Gesprach mit den Spitzenkraften aus Wirtschaft und Politik

&

Varinia Bernau, Ressortleiterin Erfolg, und
Chefredakteur Horst von Buttlar diskutieren im
Wechsel mit den wichtigsten Unternehmern, Top
Managerinnen, Okonomen und
Wirtschaftspolitikerinnen Deutschlands, wie es in
der aktuellen Situation gelingt, erfolgreich ein
Unternehmen zu fuhren und wie sie selbst
erfolgreich wurden.

10


https://www.iqdigital.de/Ueber-uns/Kontakt

Inszenieren Sie lhre Marke bildgewaltig im Grol3format

=WirtschaftsWoche

UNTERNENMEN  FINANZEN  ERFOLG  MOCHSCHULE  POLITIK  TECHNOLOGIE erfolgreich

InHam;):rg zeigt sich das ganze
Drama der Mobilitatswende

Weltere
Informationen

auf Anfrage

ist, z0igh Hamburg: Die Stadt, in der Autopendler arm kingsten im Stau
er Exfolg? Findet vor allem im Konjunktiv statt.

DAUERBRENNER ... DIE HOMEPAGE

L4

Nutzen Sie die Strahlkraft
der Medienmarke
Wirtschafts\VWoche, um
das positive Image und
Vertrauen bildgewaltig
fur Ihre Markenbotschaft
ZU nutzen!

Unsere Branding-Formate
bieten Ihnen genau die
passende Losung fur die
Inszenierung lhrer Marke.

11


https://www.iqdigital.de/Ueber-uns/Kontakt

Im vertrauten Umfeld

Weitere 2D LSRRI,

| n fo rm a t i O n e n Marschen Technologien »
in unseren —

Content
Solutions

KI — Mit smarten Wachtern gegen Hacker
Die ehmen steti die Attacken werden immer

tetig 2u, die Att
oflen Untemehmen den Angreifem Parol

ETWAS BESONDERES ... DER NATIVE HUB

Positionieren Sie sich als Experte/Expertin und erlautern Sie ihr Thema glaubwurdig

Prasentieren Sie lhre Marke im nativen Umfeld und
positionieren sich als Experte/Expertin auf lhrem
Fachgebiet.

Wirtschafts\Woche Online ist die Buhne fur lhre
Kampagne. Im nativen Layout der Webseite haben
Sie die Chance, sich und ihr Unternehmen

Zu prasentieren.

Als Traffic Treiber konnen Display Ads und

native Teaser geschaltet werden. Aufderdem
ubernehmen wir auf Wunsch auch die Produktion
der Inhalte fur Sie.

12


https://www.iqdigital.de/dam/jcr:dc138cf2-4b3a-42bf-ae6a-f264e6acf4c0/iq-digital_Content_Marketing_%C3%9Cberblick.pdf

MELDEN SIE SICH BEI UNS. WIR FREUEN UNS AUF SIE

Wir beraten Sie gerne

@ Q NIELSEN 1,5 -7 NIELSEN 3A
m m iq digital media iq digital media
marketing gmbh marketing gmbh

Ernst-Merck-Stralte 12-14 Eschersheimer Landstrafse 50
20099 Hamburg 60322 Frankfurt
hamburg@iqgdigital.de frankfurt@iqgdigital.de

NIELSEN 2 NIELSEN 3B, 4

iq digital media iq digital media
marketing gmbh marketing gmbh
Toulouser Allee 27 Nymphenburger Stral3e 14
40211 DUsseldorf 80335 Munchen
duesseldorf@iqgdigital.de muenchen@iqdigital.de

iq digital media marketing gmbh | Toulouser Allee 27 | 40211 Disseldorf | info @igdigital.de | www.iqdigital.de | Technischer Service | banner@igdigital.de
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