
N a c h h a l t i g e  K o m m u n i k a t i o n  f ü r  d a s ,  

w a s  w i r k l i c h  z ä h l t .



D a s  W o r t  i s t  i n z w i s c h e n  z u  e i n e m  M a r k e t i n g -
B u z z w o r d  g e w o r d e n ,  d a s  s i c h  j e d e s  U n t e r n e h m e n  a u f  d i e  
F a h n e  s c h r e i b t .  U n d  n a t ü r l i c h  i s t  e s  w i c h t i g  u n d  g u t ,  d i e  

z u  k o m m u n i z i e r e n ,  a b e r  e s  s t e l l t  s i c h  d i e  
F r a g e :  w a s  s t e c k t  d a h i n t e r ?

W i r  m ü s s e n  u n s  n o c h  e i n m a l  k l a r m a c h e n ,  w o  w i r  
h e r k o m m e n :  W i r  k o m m e n  a u s  d e m  J a h r  2 0 2 0 ,  i n  d e m  w i r  
Z e u g e n  e i n e r  w e l t w e i t e n  P a n d e m i e ,  Z e u g e n  e i n e s  
m i l l i a r d e n s c h w e r e n  B e t r u g s  z w e i  g r o ß e r  d e u t s c h e r  
U n t e r n e h m e n ,  Z e u g e n  e i n e r  g e s e l l s c h a f t l i c h e r  S p a l t u n g  
v o n  „ Q u e r d e n k e r n “  u n d  F a k e  N e w s  w u r d e n .

A l s o ,  w e l c h e n  U n t e r n e h m e n  u n d  M e d i e n  k ö n n e n  w i r  n o c h  
v e r t r a u e n  s c h e n k e n ?  
D i e  Z e i t  i s t  r e i f ,  s i c h  j e t z t  a l s  M a r k e  e r n s t h a f t  t r a n s p a r e n t  
z u  z e i g e n  u n d  i n  d e n  D i a l o g  z u  g e h e n .  D i e  M e n s c h e n  
e r w a r t e n  e s  l ä n g s t .  N u r  s o  k ö n n e n  U n t e r n e h m e n  
l a n g f r i s t i g  z u  e c h t e n  H e r o - B r a n d s  w e r d e n  u n d  g l a u b w ü r d i g  
d i e  Z u k u n f t  g e s t a l t e n .  D a s  J a h r  2 0 2 1  s t e h t  i m  Z e i c h e n  v o n  

m i t  



Wir  suchen Unternehmen,  d ie…

…nicht  nur  kommuniz ie ren ,  sondern  
leben!

…nicht  nur  kommuniz ie ren ,  sondern  
leben!

…nicht  nur  kommuniz ie ren ,  sondern  leben!

Se id  mut ig .  E rzäh l t  eure  Sto ry .  Und nehmt  andere  mi t .



W i r  s t e l l e n  4 v o r ,  d i e  a l s  e c h t e  
V o r r e i t e r  a n  L ö s u n g e n  f ü r  e i n e  n a c h h a l t i g e r e  
Z u k u n f t  a r b e i t e n .  

I n w e r d e n  i n s p i r i e r e n d e  
I d e e n ,  s p a n n e n d e  P o r t r a i t s  u n d  K o n z e p t e  i n  d e r  
n a t i v  a u f b e r e i t e t e n  C o n t e n t  I n t e g r a t i o n  

p r ä s e n t i e r t .  

Z u s ä t z l i c h  w i r d  e i n  g e m e i n s a m e s  P a n e l  s t a t t f i n d e n ,  
i n  d e m  s i c h  d i e  U n t e r n e h m e n  l i v e  a u s t a u c h e n ,  i h r e  
P e r s p e k t i v e n  d i s k u t i e r e n  u n d  v o n e i n a n d e r  l e r n e n  
k ö n n e n .  A l s  V i d e o  w i r d  d i e s e s  P a n e l  d e r  „ f u t u r e
a l l i a n c e “  a u c h  a u f  d e m  H u b  b e r e i t g e s t e l l t .

D i e  g e s a m t e  I n t e g r a t i o n  w i r d  g l e i c h z e i t i g  a u f  
z u r  V e r f ü g u n g  

s t e h e n ,  w a s  z u r  n a c h h a l t i g e n  u n d  v e r t r a u e n s v o l l e n  
K o m m u n i k a t i o n  b e i t r ä g t .

S e i d  m u t i g .  U n d  m a c h t  m i t .



▪ Wie leben wir in 2030? Die 
(urbane) Gesellschaft von 
morgen. 

▪ Vereine schaffen Wir-Gefühl

▪ Food4Future: Wandelnde 
Essgewohnheiten – lecker und 
ressourcenschonend 

▪ All Inklusive: Zur Förderung einer 
inklusiven Gesellschaft

▪ Kultur in kontaktlosen Zeiten

▪ Durch die strukturellen 
Veränderungen müssen neue 
Konzepte zu Umweltschutz, 
Migration oder Wohnungsmarkt 
gefunden werden, damit Städte 
genug Raum zur persönlichen 
Entfaltung jedes einzelnen bieten.

▪ Starke Demokratie ist ein 
Gemeinschaftsakt: Politische 
Bildung

▪ Die Regierung der Zukunft: Was 
deutsche Politik in den nächsten 
Jahren braucht

▪ Automatisierte Lieferungen an 
die Haustür.

▪ Personendrohnen, die den Stau 
auf den Straßen umfliegen. 

▪ Sharing-Economy: Geteilt statt 
meins. Fahrzeuge, die allen 
gehören.

▪ Kilometer für Kilometer fürs 
Klima

▪ New Work 

▪ Nachhaltige Produktion 

▪ Working Together: Diversity in 
deutschen Unternehmen

▪ Neuer Schwung: Nachwuchs für 
Deutschlands Unternehmen

f ü r  e i n e  n a c h h a l t i g e  Z u k u n f t .  

W e l c h e  v e r ä n d e r t  i h r ?  E r z ä h l t  u n s  e u r e  S t o r y !  



D i e  C o n t e n t  I n t e g r a t i o n  w i r d  
i n  F o r m  e i n e s  N a t i v e  H u b  u m g e s e t z t .

D e r  N a t i v e  H u b  w i r d  p a s s e n d  z u  d e n  
r u b r i z i e r t .

D i e  I n h a l t e  w e r d e n  i n  F o r m  v o n  A r t i k e l n  
e i n g e b u n d e n .  D i e  s e l b s t  k ö n n e n  ü b e r  
F o r m a t e  w i e  u n d  
e r g ä n z t  w e r d e n .  

Z u s ä t z l i c h  k ö n n e n  C l i c k  O u t  M ö g l i c h k e i t e n  
e i n g e b u n d e n ,  ü b e r  d i e  d e r  N u t z e r  f ü r  w e i t e r e  
I n f o r m a t i o n e n  a u f  d i e  U n t e r n e h m e n - W e b s e i t e  
g e l a n g t .  

U m s e t z u n g  a b  4  B u c h u n g e n



Z u s ä t z l i c h  f i n d e t  e i n  s t a t t .  I n  d i e s e r  R u n d e  
w i r d  m i t  d e n  U n t e r n e h m e n  d a s  T h e m a  

d i s k u t i e r t .  

▪ W a s  z e i c h n e t  e i n  n a c h h a l t i g e s  U n t e r n e h m e n  a u s ?

▪ W i e  s i e h t  e i n e  n a c h h a l t i g e  Z u k u n f t  a u s ?  

D i e  D i s k u s s i o n s r u n d e  w i r d  a u f g e z e i c h n e t  u n d  a l s  
i n  d e r  z u r  V e r f ü g u n g  

g e s t e l l t .  

D e s  w e i t e r e n  n u t z e n  w i r  A u s s c h n i t t e  a u s  d e r  
D i s k u s s i o n s r u n d e  u n d  b i n d e n  a l s  

i n  d i e  r e d a k t i o n e l l e n  P o d c a s t  e i n .  

D a m i t  s c h a f f e n  w i r  e i n e n  w e i t e r e n  K a n a l ,  ü b e r  d e n  
w i r  A u f m e r k s a m k e i t  f ü r  g e n e r i e r e n .

U m s e t z u n g  a b  4  B u c h u n g e n

D a s  P a n e l - V i d e o  

w i r d  z u s ä t z l i c h  a l s  

S i d e k i c k - E v e n t  z u  

Z E I T  f ü r  K l i m a  

i n t e g r i e r t .  



- Headerbild 

mit Rubrizierung nach 

Themenschwerpunkten

Aufmacher-Artikel mit 

Integration der Panel-

Aufzeichnung

Aussagen aus dem Panel werden 

als PreStream in passenden 

redaktionellen Podcast eingebunden

Übersicht aller Artikel zu den 

Themenschwerpunkten



p o s i t i o n i e r e n  s i c h …

…  a u f  …

… z u  u n d …

… d i s k u t i e r e n  m i t  d i e  F r a g e n :

▪ s o c i e t y f u t u r e▪ p o l i t i c s f u t u r e▪ m o b i l i t y f u t u r e ▪ b u s i n e s s f u t u r e

▪ W a s  z e i c h n e t  e i n  n a c h h a l t i g e s  U n t e r n e h m e n  a u s ?

▪ W i e  s i e h t  e i n e  n a c h h a l t i g e  Z u k u n f t  a u s ?  



B e i s p i e l - P a k e t  

( L a u f z e i t  a b  4  W o c h e n )

N a t i v e  A r t i c l e i m  b r a n d s 4 f u t u r e  H u b :

▪ D i g i t a l e  W e r b e m i t t e l  ( 3 : 1 B a n n e r  

&  M o b i l e  1 : 1 )  i m  C h a n n e l  

▪ N a t i v e  T e a s e r  i m  C h a n n e l

▪ T e i l n a h m e  a m  P a n e l

a b  3 5 . 0 0 0 €  A E - N e t t o

( i n k l .  P r o d u k t i o n  d e r  T e x t e  

u n d  W e r b e m i t t e l )

R u b r i k  i m  b r a n d s 4 f u t u r e  H u b :

▪ P r o d u k t i o n  v o n  4  A r t i k e l n

▪ D i g i t a l e  W e r b e m i t t e l  ( 3 : 1 B a n n e r  

&  M o b i l e  1 : 1 )  i m  C h a n n e l  

▪ N a t i v e  T e a s e r  i m  C h a n n e l

▪ T e i l n a h m e  a m  P a n e l

P r e i s  a u f  A n f r a g e



H o h e  A u f m e r k s a m k e i t

m i t  u n s e r e n  R o a d b l o c k s

Z u m  B e i s p i e l :

N a t i o n a l  N e w s  R o a d b l o c k

N a c h h a l t i g k e i t s - R o a d b l o c k

M e h r  e r f a h r e n

I h r e  H a l t u n g s - o d e r  

N a c h h a l t i g k e i t s k a m p a g n e  i n  

d e n  g e w ü n s c h t e n  

r e d a k t i o n e l l e n  U m f e l d e r n  

a u s g e s p i e l t .

M e h r  e r f a h r e n

F ü r  j e d e  K a m p a g n e  d i e  

r i c h t i g e  Z i e l g r u p p e .  

N a c h h a l t i g k e i t s - S e g m e n t e  

u n d  v i e l e  m e h r  s t e l l e n  w i r  

f ü r  i h r e  K o m m u n i k a t i o n s z i e l  

z u s a m m e n .

M e h r  e r f a h r e n

A u d i o  A d s  i n  

p a s s e n d e n  P o d c a s t s :

Z E I T  „ W a s  j e t z t ?

F A Z  „ P o d c a s t  f ü r  

D e u t s c h l a n d “  u v m .

M e h r  e r f a h r e n

E i g e n e  S t a t e m e n t s  i n  e i n e  

P o d c a s t - R e i h e  e n t w i c k e l n ,  

z . B .  m i t  d e m  Z E I T  f ü r  

K l i m a - P o d c a s t

M e h r  e r f a h r e n

F ü r  j e d e s  

K o m m u n i k a t i o n s z i e l  g i b t  e s  

d i e  r i c h t i g e  U m s e t z u n g  b e i  

C o n t e n t  M a r k e t i n g .  H i e r  

e i n e  Ü b e r s i c h t

M e h r  e r f a h r e n

https://www.iqdigital.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/iqd_channel/iq_digital_Channel.pdf
https://www.iqdigital.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Targeting/iq_digital_Data_Targeting.pdf
https://www.iqdigital.de/fileadmin/user_upload/Medien/Online/Podcast/iq_digital_Podcast_Pr%C3%A4sentation.pdf
https://www.zeit.de/angebote/zeit-studio-podcasts/zeit-fuer-klima/index
https://www.iqm.de/kreation/brandstudio/


W i r  b e r a t e n  S i e  g e r n e

iq digital media marketing gmbh

Brandstwiete 1 (Neuer Dovenhof) | 20457 Hamburg

Telefon 040 30183-174 | Telefax 0211 887-978507

hamburg@iqdigital.de

iq digital media marketing gmbh

Toulouser Allee 27 | 40211 Düsseldorf

Telefon 0211 887-2060 | Telefax 0211 887-972060

duesseldorf@iqdigital.de

iq digital media marketing gmbh

Toulouser Allee 27 | 40211 Düsseldorf

Telefon +49 211 887-1330 | Telefax +49 211 887-971330

international@iqdigital.de

Key Account Manager Finanzen • Christoph Tiede

Toulouser Allee 27 | 40211 Düsseldorf

Telefon 0211 887-2327 | Mobil 0151 14659860

christoph.tiede@iqdigital.de

iq digital media marketing gmbh

Eschersheimer Landstraße 50 | 60322 Frankfurt

Telefon 069 2424-4535 | Telefax 069 2424-594505

frankfurt@iqdigital.de

iq digital media marketing gmbh

Nymphenburger Straße 14 | 80335 München

Telefon 089 545907-34 | 0211 887-978719

muenchen@iqdigital.de

iq digital brandstudio

Toulouser Allee 27 | 40211 Düsseldorf

Telefon 0151 44021344

konzept@iqdigital.de
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